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aun a las mujeres en general y en particular en este trabajo, a las
mujeres rurales.

En nuestro trabajo con la Asociacion Mundial de Comunicacién
Cristina, WACC, acerca del Monitoreo sobre la presencia de mujeres en
la informacién en Paraguay. “Mirando con lentes lilas las noticias de
desarrollo rural, agricultura familiar y derecho a la tierra”, se expone la
presencia de mujeres en tres de los principales medios escritos
nacionales, en un periodo de tiempo breve, pero que revela claramente
cuanto falta por trabajar para lograr una representaciéon mediatica
equilibrada y querefleje el rol de la mujer rural en Paraguay.

La huella de las mujeres, su lucha y su organizacion, sobre todo de las
campesinas, es una deuda que atin no esta saldada. El interés sobre este
tema tiene que ser desarrollado con mucho mas énfasis e impetu.
Sabemos, que un gran nimero de mujeres rurales, han tenido que
emigrar, han vendido sus tierras y se han trasladado a los cordones de
miseria de ciudades como Asuncién, Ciudad del Este, Pedro Juan
Caballero, Encarnacién o mas lejos, en paises como Argentina, Espana,
Chile, Estados Unidos. Por otro lado, muchas de ellas, a pesar de la
legitimidad de ser duefias de la tierra, estan ancladas en la ilegalidad,
pues no cuentan con sus titulos de propiedad, que el Estado les niega.

En este trabajo, hecho desde la mirada de género, la Asociacion Kufa
Roga aporta un granito de arena, al desafio de visibilizar de manera
mas justa, el protagonismo de las mujeres campesinasy la lucha por la
tierra, que legitimamente les pertenece y que merece que los medios de
comunicacion incorporen un tratamiento y abordaje, que refleje su
condicién de titulares de derechos y protagonistas claves en el
desarrollo del campoy por ende de nuestro pais.

Marite Ocampos
Presidenta




- 1. PRESENTACION

esde la Declaracion de Beijing y

la Plataforma de Accién (1995),

se han logrado importantes
avances en el reconocimiento de los
derechos de las mujeres en el mundo, sin
embargo ain queda mucho por hacer
para lograr su empoderamiento y la
igualdad de género. Uno de los espacios
donde hay que seguir dando la batalla es
en los medios de comunicacion, puesto
que persiste una representacion insufi-
ciente. Seguin el Informe Mundial sobre la
Condicion de la Mujer en los Medios de
Comunicacion (2011), solo el 24% de las
personas entrevistadas, escuchadas,
vistas o sobre las que se lee en los medios
de comunicacién escritos y audiovisua-
les, son mujeres.

Cuando se trata de mujeres rurales, el
acceso a los medios es atin es mas limita-
do, por ello se vuelve necesario insistir
en la importancia de las politicas y
programas en favor del acceso a los
medios de comunicacién e informacién
en las comunidades rurales, en particu-
lar para las mujeres rurales, de modo a
contribuir con el aumento de su partici-
pacion en el empoderamiento econémi-
coy politico.

Segun el Censo Agropecuario de 2008, en
Paraguay la Agricultura Familiar
Campesina (AFC) ocupa el 84,94% de
todas las fincas de hasta 50 hectareas, el
6,31% de la superficie total de
31.086.893 de hectareas, equivalente a
1.960.081 hectareas.

Las mujeres cumplen un rol fundamental
en la agricultura campesina y constitu-
yen la mitad de la poblacion rural del
pais, pero carecen de acceso a los servi-
cios sociales basicos, al crédito, a titulos
de propiedad de tierras y asistencia
técnica, ademas de la elevada tasa de
analfabetismo y pobreza entre ellas.

La agricultura campesina sigue aportan-
do un alto porcentaje de los alimentos a
los hogares rurales y a los mercados
locales y nacionales. El trabajo en el
campo, ademas de ser un rubro y una
salida alternativa para pequenos y
medianos productores, es la primera
fuente de alimentacion de las familias
rurales.

Las ferias agricolas constituyen una
importante actividad dentro de las
familias, donde las mujeres se desempe-
nan en toda la cadena de produccién y
comercializacién. Las mujeres partici-
pan activamente de las actividades
econdmicas en el campo, organizandose
enasociacionesy comités agricolas.

Sin embargo, la labor de la mujer rural
alin no se visibiliza, y aunque existen
programas y proyectos de empodera-
miento econdémico por parte del
Ministerio de la Mujer, gobernaciones y
municipios, organismos privados y de
cooperacion, no son suficientes frente a
las demandas. Las mujeres rurales
exigen verdaderas Politicas Publicas
enfocadas a sus realidades, capacitacion



para el comercio de sus productos,
mercados seguros para la venta, apoyo
estatal para la comercializacién, mayor
difusion, exportacion e importacion,
ademas de preciosjustos.

En 2016 entraria en vigencia la Ley N¢
5446 de Politicas Publicas para Mujeres
Rurales, aprobada en 2015 y que tiene
como objetivo general promover y
garantizar los derechos econémicos,
sociales, politicos y culturales de las
mujeres rurales, para su empoderamien-
to y desarrollo. Falta todavia su regla-
mentacion, pero si esta normativa llega a
ser bien aplicada podria aportar a
mejorar las condiciones de vida de la
mujer rural.

El objetivo de este monitoreo es demos-
trar la presencia global de las mujeres en
las noticias escritas sobre la lucha por el
derecho alatierray la seguridad alimen-
taria en Paraguay. En este sentido, el
monitoreo consté de 2 partes, un analisis
cuantitativo y un andlisis cualitativo.
Para el analisis cualitativo, se han selec-
cionado la mitad de las noticias donde
aparece la figura de la mujer, de modo a
evaluar la mirada periodistica sobre las
mujeres.

El analisis cuantitativo revelé que las
mujeres rurales tienen muy poca visibilidad
en los medios de comunicacidn.
Generalmente, si aparecen, estan en seccio-
nes especiales, suplementos y no en las
paginas principales de los diarios monito-
reados. Sobre un total de 134 noticias
codificadas, aparecen apenas 22 mujeres,
que constituyen el 16% de las noticias.

El marco del andlisis de las noticias
contempla aquellas informaciones que:
estdn estereotipadas mds abiertamente;
estdn estereotipadas mds sutilmente; con
oportunidades perdidas o ausencia de una
perspectiva de género; o notas con con-
ciencia de género: que cuestionan los
estereotipos, que demuestran un equili-
brio en sus fuentes y muestran diferentes
impactos de situaciones particulares en
mujeres y hombres, que sean especifica-
mente sobre género: Noticias que subra-
yan temas concernientes a la igualdad o
desigualdad entre mujeresy hombres.

Se han seleccionado 11 noticias (50%): 2
en que se presenta a las mujeres sutil-
mente estereotipadas, 3 con conciencia
de género, y 6 con oportunidades perdi-
das o ausencia de una perspectiva de
género.

2. MARCO REFERENCIAL

2.1. CONTEXTO GENERAL

| Capitulo ] de la Plataforma de

Accion de Beijing' se refiere al

acceso y participacién de las
mujeres en los “medios de difusién” y en
las nuevas tecnologias de la comunica-
cioén, asi como a la forma en que son
representadas. Los medios tradicionales
de comunicacion siguen constituyendo
uno de los principales termémetros para
medir el nivel de democracia de un pais.
El reflejo de la pluralidad de temas y
voces que aparecen en ellos incide en el
imaginario colectivo, asentando los
estereotipos o aportando a la decons-
truccion de los mismos.

Esta Plataforma de Accidon, propone
medidas concretas que deben adoptar
los gobiernos, los sistemas de difusion,
las organizaciones no gubernamentales
y las asociaciones de profesionales para
aumentar el acceso de la mujer y su
participacion en la expresion de sus
ideas y la adopcion de decisiones en los
medios de difusion y por conducto de
ellos, asi como en las nuevas tecnologias
de la comunicacién; y a su vez para
fomentar una imagen equilibrada y no
estereotipada de lamujer enlos medios.

Por otra parte, las mujeres son importan-
tes para la sostenibilidad del medio
ambiente por sus funciones de aprove-
chamiento de los recursos naturales. El
Capitulo K de la Plataforma de Acci6on de
Beijing, hace referencia a “La mujer y el
medio ambiente”, destacando que la
funcién de la mujer en la creaciéon de

' (Plataforma de Accion Beijing +20, 2015)

modalidades de consumo y producciéon
sostenibles, y ecolégicamente raciona-
les, y de métodos para la ordenacién de
los recursos naturales, es sumamente
importante, y que cualquieracciéon sobre
el medio ambiente afecta directamente a
la vida de las mujeres en el campo.
Agrega que “mediante la gestion y el uso
de los recursos naturales, la mujer
sostiene a su familia y a la comunidad.
Como consumidora, cuidadora de su
familia y educadora, su funciéon es
fundamental para la promocién del
desarrollo sostenible, como lo es su
preocupacioén por la calidad y el caracter
sostenible de la vida para las generacio-
nesactualesy futuras”.

Eneste sentido, al hablardelas causas de
la pobreza rural, juega un papel signifi-
cativo larelacion entre el uso indiscrimi-
nado de los recursos naturales -que trae
como consecuencia el agotamiento de
los bosques, suelo, agua, la contamina-
cion de los mismos y la disminucién de la
biodiversidad- y la vulnerabilidad de las
economias campesinas. El agotamiento
de los recursos lleva a las familias a
migrar en busqueda de nuevas formas de
subsistencia. En muchos casos son los
hombres los que emigran, produciendo
desarticulacién de la estructura familiar
al quedar las mujeres a cargo de la
subsistencia del grupo, y por ende, como
administradora de los recursos natura-
les. La pobreza emerge, asi como conse-
cuencia de la degradacion ambiental,



afectando en proporciones mayores a
mujeresrurales e indigenas.

Otro aspecto a tener en cuenta en las
brechas de género existentes entre
mujeres y hombres, es que inciden de
manera particular la edad de las muje-
res,asi como factores relacionados conla

situacion de pobreza, el lugar de residen-
cia (en zonas urbanas o rurales) y el
grupo étnico al que éstas pertenecen, lo
que requiere la implementacion de
medidas de acciéon afirmativa para
reducir las brechas y mejorar las situa-
ciones en que se encuentran las mujeres
por su condicién de Género®.

2.2. CONTEXTO REGIONAL

El contexto Regional hace referencia, por
un lado, a los avances de las mujeres de
América Latina con respecto al desarro-
llo rural, agricultura familiar y derecho a
la tierra, y por el otro a los cambios en la
representacion de las mujeres en los
medios de comunicacion.

El analisis que realizan las organizacio-
nes campesinas con respecto al desarro-
llo rural, se enmarca en el derecho a la
soberania alimentaria®, que consiste en
el derecho de los pueblos, de sus paises o
uniones de estados, a definir su politica
agraria y alimentaria, sin dumping
(Practica de vender a precios inferiores
al costo) frente a paises o terceros. La
soberania alimentaria incluye priorizar
la produccioén agricola local para alimen-
tar a la poblacién, el acceso de los/as
campesinos/as y de los sintierra a la
tierra, al agua, alas semillas y al crédito.

También se sostiene que la participaciéon
plena de las mujeres en las organizacio-
nes campesinas de América Latina es
limitada. En particular donde existen

‘ (Mujer M. d., Plan Estratégico Institucional 2014- 2018)

* (Clov Via Campesina- Soberania Alimentaria)

8

normas que tienden a reflejar enfoques
masculinos que las excluyen como
miembros de cooperativas, o por no
poseer titulos sobre la tierra, etc. Citan
otros obstaculos para la organizacion de
las mujeres, como estructuras centrali-
zadas, falta de capacitacion y de recur-
S0S.

Segun la FAO, las mujeres producen entre
el 60 y 80% de los alimentos en los paises
en desarrollo, y lamitad de la produccién
mundial. Pese a esta contribucién y a la
responsabilidad que ello implica para la
sostenibilidad de la vida en la sociedad,
las mujeres siguen en peores condicio-
nes que sus pares hombres en términos
de acceso a recursos que le permitan
mejorar su calidad de vida. Cuando
analizamos la realidad de hombres y
mujeres que se dedican a la agricultura
en pequefia escala, vemos que son las
mujeres las que estan retratadas con los
indicadores mas desfavorables, en
educacion, espacios de representacion,
tenencia de tierra, participacion politica

y social, entre otros. Las desigualdades
que afectan a las mujeres, en especial a
las mujeres rurales, se construyen
mediante finos entramados de actitudes
y practicas discriminativas que tienen un
fuerte arraigo en la cultura patriarcal,
pero que no sdlo vienen de las personas,
sino también de las instituciones, las
empresasy el mismo Estado.

Desde esta perspectiva, también el
abordaje y tratamiento de la informacion
por parte de los medios masivos de
comunicacion revela un sesgo, tanto a
nivel de enfoque del derecho a la tierra
como a la presencia y participacion
activa de mujeres en torno a la lucha en
estatematica.

En ese sentido, en el marco del Afno
Internacional de la Agricultura Familiar,
la FAO y AMARC realizaron una campaia
de concienciacion sobre la contribucion
de la agricultura familiar a la seguridad
alimentaria y el desarrollo rural’. La
campana tuvo como objetivo informar a
la poblacién rural sobre el Afo
Internacional de la Agricultura Familiary
hacer que se escuchen las voces en los
temas de la agricultura familiar a través
de los medios de comunicacién de la
comunidad. Desarrollaron programas
enfocados en la situacion de la agricultu-
ra familiar en la regioén, identificando sus
principales aportes, asi como los retos
que este sector todavia debe superar.

* (FAO - AMARC, 2014)

La campana resalto el rol de la mujer en
la agricultura familiar y la importancia
de garantizar el acceso a la tierra como
un derecho fundamental. Destaco
asimismo la necesidad de promover un
uso responsable de la tierra, incentivan-
do una mejor gobernanza de los recur-
sos naturales para garantizar el derecho
a una alimentacién sanay a la soberania
alimentaria.

En contrapartida a este tipo de iniciati-
vas, medios de corte sensacionalista de
la region abordan la problematica de las
mujeres de manera fuertemente estereo-
tipada, con lo que se debilita el analisis y
se minimiza la gravedad de la situacion.

Segtn el informe regional del Monitoreo
Global de Medios 2015 de la WACC’, en
América Latina existe una creciente
participacion politica de las mujeres, lo
que implica una presion para el cambio
en la representacion de las mujeres en
los medios de comunicacién. El informe
sefiala que “los temas de politica y
economia, tradicionalmente destinados
a ser protagonizados por hombres han
debido abrir sus andlisis a escuchar la
perspectiva de las mujeres, por lo menos
de aquellas que se encuentran en cargos
altos de Gobierno: presidentas, minis-
tras, embajadoras, etc. Sin embargo, no
sucede asi en los medios porque sola-
mente el 30% de personas sobre las que
se habla enlas noticias, son mujeres”.

* GMMP- Monitoreo Global de Medios ;Quién fogura en las noticias?, Asociacion Mundial para la Comunicacién

Cristiana (WACC, por sus siglas en inglés), 2015.



Seglin detalla el informe, para 2015 en
América Latina la presencia en general
de mujeres en las noticias con respecto a
los hombres, contintia siendo minorita-
ria, tanto en los medios tradicionales
(impresos, radio y televisiéon), como en
las redes sociales. En cuanto a las muje-
res como sujeto de la noticia hubo un
estancamiento con respecto al informe
de monitoreo GMMP 2010. En cambio,
se pudieron observar avances, sobre
todo en las noticias por tema, debido ala
creciente presencia de las mujeres en la
politica, lo que en los medios finalmente
se refleja. “Las leyes de cuotas y partici-
pacion politica implementadas en varios
paises, asi como el ejercicio presidencial
de mujeres en algunos paises (Argentina,
Brasil), marcan estos cambios”.

En los medios de la region, la presencia
de las mujeres en las noticias esta atn

muy marcada por el uso de estereotipos,
siendo presentadas como objeto sexual,
ama de casa, débil, alegre, interesada, o
presentadas generalmente desde su
relacion familiar. En cuanto a las noticias
en las que ellas son sus protagonistas, se
recurre generalmente a “atributos
emocionales o fisicos mas que a los
intelectuales o referidos a su pensamien-
toyopinion”.

Sin embargo, se observan noticias que
evidencian una nueva forma de abordaje
de la problematica de las mujeres en
diversos ambitos, desde un enfoque de
derechos, con perspectiva de género,
apelando a diversas fuentes, profundi-
zando y ampliando la informacion en el
contexto global, con un lenguaje equili-
brado e inclusivo y presentando la
informacion en espacios visibles de los
medios.

2.3. CONTEXTO NACIONAL

En Paraguay, las empresas mediaticas
forman parte de grandes conglomerados
en los que se entrelazan poder politico y
econdmico, y estan en su mayoria en
manos de hombres. Los medios son
espacios decisivos de reconocimiento
social, pugna estratégica, y lucha para
conservar o transformar lo que percibi-
mos.

‘ (Observatorio de Género y Comunicacién (0GC), 2010)

Tanto los informes del Observatorio de
Género y Comunicacién (0GC)° como los
del Monitoreo Global de la WACC,
indican que en Paraguay predomina la
informacién sexista que refuerza los
estereotipos en cuanto a los roles de
género, siendo consultados los hombres
como voceros en un 86% de los casos.

" GMMP- Monitoreo Global de Medios, ;Quién fogura en las noticias? Asociacion Mundial para la Comunicacién

Cristiana (WACC, por sus siglas en inglés), 2010.

Enlasinformaciones, asi como en otros
formatos utilizados, se sigue presen-
tando a las mujeres en roles tradiciona-
les, como objetos sexuales y bienes de
consumo, en lugar de presentarlas
como seres humanos diversos y creati-
vos, agentes principales, contribuyen-
tes y beneficiarias del proceso de
desarrollo.

Por otra parte, existe un aumento de la
utilizacion de la comunicaciéon como
medio para difundir actividades desde
las organizaciones de mujeres, pero
aun falta asumir a la comunicacién
como parte estratégica del quehacer
organizacional, que supere la dinamica
de gabinete de prensa e ingrese a la
dindmica de la comunicacion estratégi-
ca.

El III Plan Nacional de Igualdad de
Oportunidades® sefiala que se han
realizado esfuerzos importantes para
sensibilizar a los medios de comunica-
cion nacionales a fin de lograr la pre-
sentacion de una imagen de la mujer
libre de estereotipos sexistas. Sin
embargo, sigue existiendo una imagen
debilitada de la misma, sin que se haya
aun podido superar la proyeccion de
los roles tradicionales e imagenes
estereotipadas de hombres y mujeres.

n9

En 2004 se inici6 “Iguales en Todo”,
una campana nacional para romper
con la cultura machista que persiste,
y despertar la conciencia ciudadana
sobre la discriminacién hacia las
mujeres. Se han trabajado varios
ambitos del Plan Nacional de
Igualdad de Oportunidades, que
definié6 un objetivo general:
Promover cambios culturales que
tiendan a formar conciencia sobre las
brechas de género existentes, que
conduzcan a la eliminacién de los
estereotipos basados en la asigna-
cion de roles a mujeres y hombres.
Para lograr el objetivo, se definieron
7 lineas de accion, como denunciar la
existencia de patrones sexistas que
perpetian la inequidad de roles
entre mujeres y hombres; difundir
una imagen no discriminatoria de la
mujer, libre de estereotipos sexistas;
desarrollar y apoyar iniciativas,
politicas, programas y proyectos
dirigidos a fomentar la igualdad de
oportunidadesy trato entre hombres
y mujeres en los ambitos de la vida
publica y privada; fomentar los
estudios que promuevan cambios
culturales enrelacién alaigualdad de
género; promover cambios cultura-
les que permitan la revalorizacion de
la mujer ante si misma y la que
proyecta enlasociedad, entre otras.

" (UNFPA, Secretaria de la Mujer- I1l Plan Nacional de Igualdad de Oportunidades entre hombres y mujeres

2008- 2017)

* (Secretaria de la Mujer- Campafia “Iguales en Todos”, 2004)



P Mujeres rurales

Segtn el Censo Agrario de 2008, el 22%
de las explotaciones agricolas se encon-
traban encabezadas por una mujer, asi
también el 26% de las fincas pequeiias
(hasta 5 has.) tenian como jefa a una
mujer, mientras que en las fincas de
mayor tamano (mas de 50 has) la pro-
porcién sereduciaal 15%.

En la investigacién sobre Agricultura
campesina, agronegocio y migracion'’, se
sefiala que la situacion en el campo
afecta diferenciadamente a las mujeres
campesinas porque en las zonas rurales,
ellas son las principales sostenedoras de
sus hogares con sus trabajos reproducti-
vos y de cuidado, al mismo tiempo
participan activamente en las labores
productivas. Pero ante la falta de oportu-
nidades, las mas jévenes frecuentemente
migran hacia las ciudades para insertar-
se, principalmente, en el sector del
trabajo doméstico remunerado, quedan-
do muchas de ellas, expuestas al peligro
de caer en redes de trata de personas.
Mientras, las de mayor edad suelen
permanecer en sus hogares, asumiendo
totalmente la carga laboral de las tareas
domésticas, sumada alaresponsabilidad
del cuidado de los niflos y nihas que
quedan a su cargo.

En el drea rural, las mujeres trabajan
entre 14 y 16 horas diarias. Las diversas

actividades como cuidado del hogar,
produccién, procesamiento de alimentos
y cria de animales, forman parte de la
seguridad alimentaria de la familia. Estas
multiples tareas que garantizan el
mantenimiento del hogar y realizadas
por mujeres no estadn contabilizadas
como aporte econémico para el Estado,
quedando asi invisibilizadas social y
econdémicamente. Es por ello que las
mujeres dedicadas al trabajo doméstico
no remunerado pertenecen a la categoria
de Poblacion Econémicamente Inactivas
(PEI) en la estadistica oficial. Al no tener
el reconocimiento en la economia for-
mal, el trabajo de reproduccién y de
produccién de las mujeres campesinas
queda oculto bajo la etiqueta de “amas de
casa”.

Otros datos indican que en Paraguay
gran parte de la alimentacién esta
cimentada en el sistema de produccion
de la agricultura familiar campesina’. En
este proceso de produccion, el rol de las
mujeres campesinas es fundamental.
Ellas se desempefnan como trabajadoras
agricolas, como responsables del proce-
samiento y preparaciéon de alimentos,
junto con las tareas domésticas y de
cuidado del hogar.

Otro hecho preocupante observado en el
campo y relevado en el estudio de

Quintin Riquelme/Elsy Vera. Agricultura campesina, agronegocio y migracion. El impacto de los modelos de

produccién en la dinamica de los territorios. Centro de Documentacion y Estudios (CDE) 2015.
"' La otra cara de la soja. El impacto del agronegocio en la agricultura familiar y la produccién de alimentos.

Elsy Vera- Quintin Riquelme, 2013.

Riquelme y Vera (2013) es el cambio en
la percepcién de los campesinos y las
campesinas sobre la agricultura, en el
sentido de que “la agricultura campesina
reproduce pobreza”. Esta valoracion
negativa se instala sobre todo entre los y
las jovenes, quienes afirman que trabajar
en la chacra en las condiciones actuales
significa reproducir la pobreza. Esta
percepcion es alimentada en muchos
casos por el entorno familiar que busca a
sus hijos/as alternativas fuera de la
agricultura. “Esta pérdida de perspecti-
vas es una de las principales causas de
migracion de los y las jovenes del campo,
con lo cual se pone en duda la propia
continuidad y supervivencia de la agri-
cultura campesina en muchas localida-
des, por la presion del agronegocio y por
la ausencia de estrategias de desarrollo
rural para este sector de la produccion
por parte del Estado”.

Desde las organizaciones campesinas en
general, y de las mujeres en particular,
histéricamente, las demandas han sido el
acceso a la tierra, precio justo por los
productos agricolas, libertad de organi-
zacion, cese de la represion, desarrollo
de infraestructura y servicios basicos
como agua, electricidad, salud y educa-
cion.

Alo largo de su historia, las organizacio-
nes campesinas fueron ampliando sus
demandas mas alla de la redistribucion
de tierras, algunas de ellas plantean el fin
de la corrupcién, la defensa del mercado

nacional, recientemente se ha incorpora-
do con fuerza la reivindicacién por la
soberania alimentaria e incluso algunas
organizaciones, como CONAMURI
(Coordinadora Nacional de Organizacio-
nes de Mujeres Rurales e Indigenas)
demandan la construccién de una nueva
sociedad basada en el socialismo.

Paravisibilizar el recorrido de las organi-
zaciones campesinas que protagonizan
el escenario actual, es importante men-
cionar que el 15 de octubre de 1999 (Dia
Mundial de la Mujer Rural), nace la
Coordinadora Nacional de
Organizaciones de Mujeres Trabajadoras
Rurales e Indigenas (CONAMURI). Una
de las organizaciones consideradas
como la mas combativa y de fuerte
presencia en el escenario del conflicto
por la tierra. Esta organizacion tiene
como objetivo, ademas de la reforma
agraria, el rescate y defensa de las semi-
llas nativas, la promocién de practicas
agricolas sustentables y solidarias, la
lucha contra la discriminacion y explota-
cion de género, etnia o raza, y la cons-
trucciéon de una sociedad socialista.
CONAMURI es la primera coordinadora
nacional de mujeres campesinas.

El rol femenino en la organizacién
campesina ha ido creciendo en estos
ultimos anos. Las mujeres han comenza-
do a ocupar cargos relevantes en sus
organizaciones, lo que contribuyd
también a mejorar su visibilidad y su
papel como productoras y liderezas. A



partir del ano 2012 por primera vez una mujer ocupa la Secretaria General de la
Federacion Nacional Campesina (FNC). La Organizacién de Lucha por la Tierra (OLT)
también tiene entre sus principales referentes a una mujer.

P Los medios en Paraguay y la criminalizacion

de la lucha campesina.

La mayoria de los medios de comunica- El informe refiere que estos medios de
cion estan en manos de grandes empre- comunicacién sirven a estos grandes
sarios. Segun el Informe Chokokue 1989- conglomerados empresarios para
2013", éstos se encuentran directamen-  controlar la informacién y la opinién
te vinculados al sector empresarial del publica, promocionar sus negocios,y que
agronegocio. El grupo mediatico que se constituyen en un importante grupo
mayor vinculacion tiene con el circuito de presion. Desde estos medios, se
agroexportador es el Grupo Vierci, que informa/desinforma al resto de la
opera en casi todos los campos de la poblacién sobre las ventajas y los benefi-
economia, pero principalmente en el cios que trae al pais el sector agroexpor-
sector de negocios agricolas. También el  tador.

grupo Zuccolillo, fundador del Diario

ABC Color en 1967, el mas influyente del ~ Segun José Vargas (2011), los medios
pais, tiene entre sus numerosos renglo- masivos de comunicaciéon (MMC) operan
nes econdmicos la actividad inmobilia- de la siguiente manera para criminalizar
ria, conla propiedad de Inmobiliariadel la protesta social campesina en su lucha
Este, la mas grande del rubro y la que porlatierra:

mayor cantidad de tierras administra en

todo el pais.

Descontextualizando: “como si las motivaciones de los sujetos movilizados
tuvieran origenes en ocurrencias individuales. Asi, una movilizacién de los sin
techos que frenan el trdnsito por una hora en el centro capitalino, serd un
escdndalo que no se analizard desde los problemas estructurales que genera-
ron la migracién masiva del campo a la ciudad: la escasez de fuentes de
empleo, la insuficienciay precariedad de las politicas ptiblicas de vivienda’.

** Informe Chokokue 1989-2013, El plan estratégico de ejecuciones en la lucha por el territorio campesino.
Coordinadora de Derechos Humanos del Paraguay (CODEHUPY), 2014.
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Los sujetos movilizados son presentados como victimas responsables de
su propia situacion: “el campesinado organizado es presentado como
haragdn, ignorante, arcaico, lo cual explica su condicion de pobreza actual’.

La personificacion de causas colectivas: “si las movilizaciones estdn en
marcha, el ataque medidtico suele venir contra los lideres de las organizacio-
nes, obviando las razones histéricasy colectivas’.

La ausencia de los grupos de poder: “una protesta social puede tener como
direccion al Estado, pero cualquier andlisis histérico puede dar cuenta que
para una problemdtica social estdn involucrados mds sectores, incluyendo
grupos poderosos. Pero, esto estd borrado en la noticia. La pobreza de millones
de campesinos en Paraguay jamds se presenta como relacionada a la riqueza
acumulada y poco distribuida de los grandes latifundistas y productores de
soja, carne, transnacionales o poderosos terratenientes.”

Tergiversacion directa: “los titulares (de los medios) estdn desconectados de
los cuerpos de la informacién con fuentes parcializadas y una seleccién de
imdgenes de apoyo que poco describen la problemdtica en su sentido amplio.
Son llamativos los titulares que hablan de “invasiones’, “campesinos radicali-
zados’, siempre apuntando a desprestigiar al campesino pobre o sin tierra, y
contribuyendo a reeditar la figura de “clase peligrosa” propia del discurso

represivo dela décadadelos '70’.

Los medios de comunicacion desempefian asi un papel fundamental en la reproduc-
cion de la discriminacion -e incluso criminalizacion- del campesinado y de toda la
lucha social, urbana y rural, al presentarla como problematica, con conductas desvia-
das —antidemocraticas- o hasta criminal, asentando y validando estereotipos presen-
tes en amplios sectores de la sociedad paraguaya. En las ultimas movilizaciones
realizadas en 2016, donde el campesinado reclamaba al gobierno la condonacién de
deudas, la mayoria de los medios caracteriz6 a los campesinos de “haraganes”, y poco
afectos al trabajo, desacreditando asi sus demandas al gobierno.

En este sentido, es necesario el fortalecimiento y la consolidacién de nuevas practicas
comunicacionales, desde el espacio que fuere, que planteen mensajes que revelen la
situacionreal en el campo, sin prejuicios ni criminalizacion de laluchasocial.
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P Presencia de la mujer en los medios.

Entre los principales resultados del
monitoreo realizado en Paraguay” se
destacan algunos aspectos que demues-
tran claramente las asimetrias existentes
en relaciéon a la presencia de hombres y
mujeres en el mundo de las noticias.

El monitoreo revel6 que el tipo de infor-
macion que predomina en los espacios
informativos y paginas principales de los
medios en Paraguay, estan relacionadas
a crimen y violencia, seguida por temas
gubernamentalesy econdmicos.

En cuanto a la aparicion de las mujeres
en las noticias, en general, llega a un
18%. Este porcentaje sube sugestiva-
mente en el tépico Social y Legal, donde
alcanza un 33%. En todo el mundo, la
desigualdad de género y la discrimina-
cion contra las mujeres se refuerzan en
los medios.

Los datos mas llamativos que muestran
el tratamiento sexista de lainformaciony

tante diferencia cuando se trata de
noticias locales, donde las mujeres son
consultadas en un 35%, pero baja consi-
derablemente en las noticias nacionales.

Esto permite visualizar que en Paraguay
la informacién sigue reforzando los
estereotipos de género, y que son las
propias mujeres quienes en alguna
medida desafian los estereotipos de
género en las noticias.

La imagen de la mujer en los medios de
comunicacion se limita hasta hoy, en la
mayoria de los casos, a reforzar el rol
tradicional reproductivo de madre,
esposayama de casa.

En cuanto al abordaje informativo,
cuando se trata de las mujeres, la canti-
dad y calidad de la informacién es tam-
bién materia pendiente.

- 3. EL MONITOREO

I monitoreo es relevante debido al

escaso o nulo andlisis sobre el

enfoque de la informaciéon res-
pecto al desarrollo rural, agricultura
familiar y derecho ala tierray especifica-
mente a la presencia de las mujeres y el
tratamiento informativo en estas temati-
cas.

Los monitoreos realizados en Paraguay
en 2005, 2010 y 2015 “Quien figura en
las noticias”, revelaron la escasa presen-
cia de mujeres en la informacién y la
forma estereotipada del enfoque desa-
rrollado en los medios escritos, radiales
y televisivos seleccionados.

Para el presente monitoreo, se opt6 por
realizar el trabajo con los medios impre-
sos, los diarios de circulaciéon nacional
ABC color, Ultima Hora y La Nacioén. Los

dos primeros diarios de contenido
general, y el tercero de enfoque econ6mi-
co y de negocios al momento de la reali-
zacion del monitoreo.

En Paraguay, por sus indices de baja
lectura, los diarios representan el medio
privilegiado de algunos sectores de la
poblacién. Esto, sin embargo, no signifi-
ca que carezca de impacto. Por el contra-
rio, a pesar de ello, los diarios elegidos
son los que marcan la agenda mediatica
delatelevision ylaradio anivel nacional.

Partiendo de esa premisa el monitoreo se
ejecutd con estos tres diarios y se tomo
como muestra el periodo comprendido
entre los meses de septiembre y octubre
de 2015, con 61 ejemplares por medio,
totalizando 183 ejemplares.

P Caracterizacion de los medios seleccionados

refuerzan estereotipos y roles tradicio-
nales de mujeres y hombres son los
relacionados a la aparicion de los roles
publicos y de poder, donde predominan
los hombres, mientras que en los roles
domésticos siguen apareciendo exclusi-
vamente las mujeres (100%). Similar
situacion se da en relacion a la fuente
informativa, aunque existe una impor-

 GMMP- Monitoreo Global de Medios ; Quién fogura en las noticias?, Asociacién Mundial para la Comunicacién
Cristiana (WACC, por sus siglas en inglés), 2015.
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ABC Color es el diario lider en Paraguay, con circulaciéon nacional y cuyo contenido es
de corte generalista. Funciona desde el 8 de agosto 1967 de forma interrumpida por
cierre en la época de la dictadura de Alfredo Stroessner, el 22 de marzo de 1984.
Reiniciasus ediciones el 22 de marzo de 1989. Es de propiedad de Aldo Zuccolillo, uno
delos empresarios mas poderosos del pais y vinculado al sector inmobiliario. A través
delapublicidad ha permeado siempre en los programas informativos de mayor rating
para posicionar su agenda periodistica. Hasta 2015 no contaba con medios de otros
formatos como radio y tv, pero a finales de ese ano adquirié una de las emisoras AM de
mayor alcance a nivel pais. Los movimientos sociales lo han caracterizado en los
tltimos afios como “mentiroso” por su postura hacia éstas organizaciones. A partir de
alli quedo instalada en la ciudadania la frase “ABC miente”, en guarani “ABC ijapu”. De
todas formas, esta situacion no ha hecho mella en su poder mediatico, que sigue
imponiendo agenda a nivel pais.
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Ultima Hora es el segundo diario de mayor circulacién en Paraguay, su contenido es de
corte generalista. Fue fundado en plena dictadura, el 8 de octubre de 1973. Este medio
pertenece a uno de los mas grandes grupos mediaticos del pais, el Grupo AJ Vierci.
Cuenta con la mayor cantidad de medios en todo el territorio nacional, varias emiso-
ras de radio en AM y FM, canales abiertos de Television, revistas, entre otros. Posee
cadenas de supermercados, las mas grandes del pais, importadoras de diversos
productosy otros grandes negocios.

La Nacion es el tercer diario de circulacion nacional, cuyo contenido hace hincapié en
el enfoque de econémico y negocios. Funciona desde el 25 de mayo de 1995. Este
medio, también forma parte de un grupo de medios que cuenta con Radios AM y FM,
periddicos de tinte sensacionalista y de mucha llegada, asi como periédicos digitales.
Recientemente, el grupo multimedio fue adquirido por el holding de empresas del
actual Presidente de la Republica, Horacio Cartes.

P Organizacion del monitoreo

El presente trabajo partié de la metodologia utilizada en el Monitoreo Global de
Medios “Quien figura en las Noticias” disefiado por la WACC. El mismo incorporo el
aspecto cuantitativo y cualitativo. Se ajustaron las categorias correspondientes a los
temas de desarrollo rural, agricultura familiar y derecho ala tierra.

Se realiz6 una primera revision del sistema de codificacion de periddicos, de donde
fueron seleccionadas las categorias centrales para el analisis cuantitativo, y por otro
lado el andlisis cualitativo.

> Diseno y herramientas para el monitoreo

Hoja de codificacion

La hoja de codificacion para el presente trabajo de monitoreo de medios, titulado
“Mirando con lentes lilas las noticias de desarrollo rural, agricultura familiar y dere-
cho alatierra”, arranca en lo cuantitativo, referenciando la noticia, su fuente (o fuen-
tes),ylas personas protagonistas o que aparecen en lainformacién analizada.

El aspecto cualitativo analiz6 la naturaleza de la noticia, con énfasis en el destaque, o
no, delalgualdad,y en el cuestionamiento, o no, de los estereotipos que prevalecen en
el discurso periodistico usual.

La fichatécnicarecogio la informacion basica, como el nombre del diario monitorea-
do, y las caracteristicas de la publicacién objeto de estudio, extension del texto, en
lineas por centimetro, fotografia, tamafio, y representacién grafica.
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> Sistema de codificacion

El sistema de codificacion partié también del utilizado en el Monitoreo global de
WACC. Se introdujeron cambios que permitieran relevar informacion especifica
referente al desarrollo rural, de laagricultura familiar y derecho ala tierra.

La informacion relevada se clasifico en funcién de su ubicacion en el diario, extension
del texto, inclusién o no de fotografias, y de acuerdo a parametros que incluyeb el
calculo de costos por centimetro de columna, lo que de alguna manera aporta a la
relevanciaque el mediole daalainformacion.

En cuanto a secciones se establecieron 6 categorias: Politica y gobierno; Economia y
negocios; Social y legal; Salud; Ambiental; y otras.

En cuanto al alcancey fuentes de la noticia, se mantuvo lo planteado para el Monitoreo
Global, determinando la cobertura geograficayla fuente directa o secundaria.

En cuanto a personas que aparecen en la noticia se clasificé en cuanto a sexo, ocupa-
cion, cargo, funcién en el articulo, referencia en la cita, y epigrafe sila nota va acompa-
flada de fotografia.

El analisis cualitativo revis6 cuando y como las mujeres se vuelven noticia; hasta qué
punto las noticias aumentan la comprension de las desigualdades entre mujeres y
hombres, en el ptiblico; y si los estereotipos femeninos y masculinos son reforzados o
desafiados enlas noticias.

> Detalle del Universo de estudio

3 Diarios de circulacién nacional.
183 Ejemplares de 2 meses comprendidos entre septiembre y
octubre.
17.772 Total de noticias publicadas.
151 Total de noticias generales sobre desarrollo rural, agricultura
familiar y derecho a la tierra.
134  Total de noticias codificadas.
74 Total de noticias en ABC (septiembre 47 y octubre 27).
36 Total de noticias en Ultima Hora (septiembre 24 y octubre 12).
24 Total de noticias en La Nacion (septiembre 10 y octubre 14).
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- 4. PRINCIPALES RESULTADOS

4.1. INFORME CUANTITATIVO

| presente informe desglosa los resultados en forma individual por cada item

de analisis codificado. Por consiguiente, en lo referente a los resultados

cuantitativos se hace una lectura concreta de las cifras generadas. De 17.772
noticias publicadas, s6lo 151 de ellas estan relacionadas a desarrollo rural, agricultu-
ra familiary derecho alatierra, lo que no alcanzani al 1% de las publicaciones (0,8%).
Delas 151 noticias encontradas, por su pertinencia, fueron codificadas 134.

A.Universo de estudio de noticias codificadas.

De las 134 noticias codificadas de los tres diarios, el 55% fueron publicadas por ABC
color, 27 % Ultima Hora, y 18 % La Nacién. El diario lider en Paraguay es precisamente
el que mas ha publicado informacién respecto a la tematica del monitoreo. Estas
cifras en cierta medida no reflejan la caracterizacion del pais sefialada en la descrip-
cion de contexto pais, donde se evidencia el perfil agricola de Paraguay, y por tanto se
presupone que esta tematica seria mas ampliamente abordada en los medios impre-
SOS.

La ubicacion de la noticia se
defini6 segun tapa y 4 series de
paginas citadas en el GRAFICO 2.
El mayor porcentaje de noticias
se ubicé en la cuarta franja, con 80 -
46 noticias, seguida por 39 70 -
noticias en la segunda, y 30 en la

GRAFICO 1
TOTAL DE NOTICIAS EN LOS PERIODICOS

tercera. Esto denota, segun la o _
jerarquizacion de los diarios 500
generalistas, que el tema esta en 20"
mayor medida presente en areas -
secundarias de los diarios. En 2
ninguna ocasion, dentro de las 200
noticias codificadas, el tema fue Yo 3

tapa.

0" ABCCOLOR ULTIMA HORA LA NACION
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El mayor porcentaje de noticias
publicadas se registré en la
seccion Economia y Negocios, y
en segundo lugar en la seccién
Politica y Gobierno. De un total
de 61 noticias en Economia y
Negocios, 17 refieren a muje-
res, lo que representa el 28 %
del total de esta seccidn, que-
dando 42 referidas a hombres,
y 2 que no especifica. En
Politica y Gobierno, de 50
noticias, 5 hacen referencia a
mujeres, 40 a hombres, y 5 no
se especifica.

Estas cifras muestran que el tema desa-
rrollo rural en general esta practicamen-
te invisible en los medios monitoreados,

y mas atin las mujeres rurales.

GRAFICO 2: Ubicacién de la noticia
segun numero de pagina

* NUMERO DE PAGINA DE LAS NOTICIAS
Franja/ N2 Paginas
TAPA 0 0
2al7 39 29
8al 15 30 225
16 al 30 46 345

30 en adelante

19 14
TOTAL | 134-

En estas 2 secciones se puede ver cdmo
lo publico-privado y productivo-
reproductivo, tiene una clara orientacién

determinada de roles para hombres y

GRAFICO 3
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mujeres, y por lo tanto en lo privado-
reproductivo se da una mayor presencia
de noticias que hacen referencia a la
mujer, y en lo publico-productivo, en el
campo de la Politica y Gobierno hay
mayor presencia masculina.

En las secciones Salud, Social, Legal y
Ambiental las noticias relacionadas a
mujeres rurales dentro de las que
fueron codificadas son nulas. Esto

muestra la desvalorizacion del rol de la
mujer en la produccién agricola y la
alimentacién, asi como en la proteccién
de los recursos naturales, donde la
misma juega un papel elemental, no
s6lo por sus tareas de cuidado, lo que
generalmente tiene mayor reconoci-
miento y visibilidad, sino por surespon-
sabilidad en los cultivos, el manteni-
miento de las fincas, la distribucién y
comercializacion de los productos.

Se acenttia la diferencia en la presencia de hombres y mujeres en las noticias segiin su
Alcance. Asi, en las noticias Locales y Nacionales predominan los hombres (46 y 44),
dejando muy por debajo la presencia de mujeres (14 y 7), y sin aparicion alguna en el
ambito Regional. La mayor presencia de las mujeres se da en las informaciones
Locales, reduciéndose en un 50% enlas Nacionales y desapareciendo en lo Regional.

La invisibilizacion de la mujer rural constituye una amenaza a lalibertad de expresion
de las mujeres y su derecho a la informacién, puesto no se escuchan sus voces en esta
configuracién de las comunicaciones que constituyen clave para su empoderamiento.

C.Personasen las noticias:

B. Alcance de las noticias

De la misma manera,
quienes aparecen en las

GRAFICO 5

En cuanto al alcance geografico de las noticias, de las 134 noticias codificadas, 63 son noticias como fuentes PERSONAS 0 FUENTES SECUNDARIAS
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riamente hombres, el
Al realizar el desglose por sexo, encontramos mayor presencia de los hombres, tal 69% y tan solo 15,5% de
como muestra el siguiente grafico: mujeres. Los hombres o
predominan también en
: 60
las fuentes secundarias,
I con 8,1% y 0,7% de 5
GRAFICO 4 mujeres. 40
e
ALCANCE DE LAS NOTICIAS / DESGLOSE POR SEXO De manera global, sobre la
aparicion de las mujeres 20 : -
50 en las noticas monitorea- 10 :
alcanzan tan solo 16,2%
30 - cotifra, 771% de los @ PERSONAS " FUENTE SECUNDARIA
20 hombres, y un 6,7% que
no especifica.
10 g
e B Persiste, de esta manera, la invisibilizacion de la labor de las mujeres rurales en los
MUJER HOMBRE NO ESPECIFICA SEXO medios y refuerza la consideracién de su trabajo, que ha sido tradicionalmente visto
@ Local  Nacional =~ Regional @ Internacional como un complemento de lalabor del hombre, no valorado enla economia.
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|
Sobre la “habilidad o capacidad” con la que han sido incluidas las personas en la

noticia, el monitoreo reveld que, en la mayoria de las publicaciones, las mujeres
aparecen como voceras, y muy pocas como expertas, especialistas o proveyendo una
opinién o comentario basado en su experiencia personal o individual. La mayor
presencia es masculina, como se nota en el siguiente grafico:

De las noticias en que aparecen mujeres, la
presencia mayoritaria se registra en quienes se

desempenan como Trabajadoras de la agricul- DISTRIBUCION POR SEXO0
tura, la mineria, la pesca, o el area forestal, EN TODAS LAS NOTICIAS

seguidas por quienes son Funcionarios del

gobierno, politicos, ministro, voceros.
|

0%
6,7%

Asimismo, los hombres tienen mayor presencia GRAFICO 8
como Trabajadores en la agricultura, la mineria 4 ¢
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. . 5o HR
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De todas las noticias acompanadas de
imagen, las mujeres aparecen sélo en un
5,2% de las imagenes, mientras que los
hombres figuran en un 33%.

Se precisa, en este sentido, incentivar a
los medios para producir y/o difundir
materiales “sobre las mujeres dirigentes,
entre otras cosas, como lideres que
asumen sus posiciones de liderazgo con
experiencias muy diversas que incluyen,
sin limitarse a ellas, sus experiencias
respecto del logro de un equilibrio entre
sus responsabilidades en el trabajo y en

la familia, como madres, profesionales,
administradoras y empresarias, para
servir de modelos, particularmente para
lasjovenes”, tal como indica las recomen-
daciones de la Plataforma de Accién de
Beijing, sobre las acciones que deberian
ser adoptadas por los distintos sectores.
A su vez, tener especial cuidado en los
medios de difusién parano presentarala
mujer como un ser inferior, en lugar de
hacerlo como un ser humano creativo,
agente principal, contribuyente y benefi-
ciariadel proceso de desarrollo.
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En los medios monitoreados, son muy pocas las noticias relacionadas al desarrollo
rural, agricultura familiar y derecho a la tierra. De 17.772 noticias publicadas, sélo
151 estanrelacionadas a esta tematica, lo que no alcanza ni al 1% de las publicaciones
(0,8%). Es decir, que lo relativo al desarrollo rural, la agricultura familiar y derecho a
latierra practicamente esta ausente en laagenda mediatica.

De las 134 noticias codificadas de manera global, encontramos que las mujeres
ocupan tan solo el 16,2% en estas informaciones, contra el 77,1% de los hombres, y
un 6,7% que no especifica. Es decir, si se toma el 0,8% de la informacién referida al
temarural, las mujeres estan practicamente invisibles, puesto que nollegannial 0,2%
de presencia.




4.2. INFORME CUALITATIVO

ANALISIS CUALITATIVO - PRIMERA PARTE

e 134 noticias codificadas, sobre

lalucha por el derecho alatierra

y la seguridad alimentaria,
aparecen apenas 22 mujeres. El resto, se
reparte entre hombres y en menor
medida fuentes no identificadas. Las
mujeres ocupan el 16% de un universo
informativo que privilegia la voz mascu-
lina, alin en escenarios donde la mujer
tiene el protagonismo real en la practica.

Los datos que revela el andlisis cuantita-
tivo sirven de base para el andlisis
cualitativo de las noticias, de modo a
sefialar cudndo y como las mujeres se
vuelven noticia; hasta qué punto las
noticias aumentan la comprension de las
desigualdades entre mujeres y hombres;
y si los estereotipos femeninos y mascu-
linos son reforzados o desafiados en las
noticias.

Las mujeres rurales tienen muy poca
visibilidad en los medios de comunica-
cion monitoreados, y si aparecen, gene-
ralmente estin en secciones especiales,
como suplementos, y no en las paginas
principales de estos diarios.

En la primera parte del andlisis, se
establece el destaque que dan las noti-
cias a los temas relacionados con la
igualdad o desigualdad entre mujeres y
hombres, y si las mismas claramente
refuerzan o desafian estos estereotipos.
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En cuanto a las noticias que marcan
presencia de las mujeres por seccién ya
se habia sefialado en el informe cuantita-
tivo que la mayoria de éstas fueron
publicadas en Economia/Negocios,
mientras que la presencia de los hom-
bres ocupa en mayor medida la secciéon
de Politicay Gobierno.

Sobre las notas donde la mujer aparece
citada en relacion con su actividad u
ocupacién, el monitoreo reveld que en la
mayoria de los casos esta presencia se
registra como Trabajadores en la agricul-
tura, la mineria, la pesca o el area fores-
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De las noticias con presencia de mujeres,
solo el 22% destaca o refiere lo relacio-
nado con la igualdad o desigualdad,
mientras que el 77% no lo hace. Esto
demuestra que aunque algunas notas
que se centran en las mujeres no necesa-
riamente se plantean los temas de
desigualdad de género. En la generali-
dad, las noticias difunden algunas
actividades de las mujeres, pero no
detallan la problematica de fondo, los
hechos de discriminaciéon de género o
como beneficia la actividad a mujeres y
hombres.

@ siw ) No%

En las noticias persisten los estereotipos de género, y muchas veces provienen de las
mismas instituciones publicas, como también del sector privado, gremial y empresa-
rial. Esto bien podria ser un indicador de que las propias instituciones tienen una
nocion sexista de la familia, el trabajo, la informacioén, y terminan reproduciendo y
reforzando las desigualdades de género.

Laactualidad encuentra alas mujeres paraguayas motorizando experiencias novedo-
sas, organizadas de diversas formas y matices, reivindicando la igualdad en todos los
aspectos de la vida, pero esto no alcanza a traducirse en politicas publicas que den
verdaderarespuestaalas demandas estructurales.

Los medios de comunicacion podrian
contribuir enormemente en esta
trasformacion de la mirada sobre el
trabajo y aporte de la mujer en el
desarrollo rural, como en otros
ambitos de la vida econdémica nacio-
nal.



ANALISIS CUALITATIVO - SEGUNDA PARTE

Para comprender mejor el andlisis realizado, se consideré oportuno enfocar una
mirada mas especifica a algunas de las noticias. En esta segunda parte se contemplan
aquellas informaciones que: estan estereotipadas mas abiertamente; estan estereoti-
padas mas sutilmente; con oportunidades perdidas o ausencia de una perspectiva de
género; o notas con conciencia de género: que cuestionan los estereotipos, que
demuestran un equilibrio en sus fuentes y muestran diferentes impactos de situacio-
nes particulares en mujeres y hombres, que sean especificamente sobre género:

Noticias que subrayan temas concernientes alaigualdad o desigualdad entre mujeres
y hombres.

Se seleccionaron 11 noticias (50% del total de noticias en que aparecen mujeres): 2
que presentan a las mujeres sutilmente estereotipadas; 6 con oportunidades perdi-
dasoausenciade una perspectivade género; y 3 con conciencia de género.

El andlisis toma en cuenta titulares, fuentes, lenguaje, imagenes si las tiene; ademas

del angulo de la noticia y la perspectiva; lugar que ocupa en el diario, y la posicién y
extension enla pagina.

NOTICIAS ANALIZADAS

A. SUTILMENTE ESTEREOTIPADAS (ITEMS 2)

=» NOTA 1:

La noticia aparece en el diario
Ultima Hora, en la pagina 45. El
titular “Las mujeres se fortaleceny
exigen mds apoyo estatal’.

a noticia corresponde a la

seccion de noticias del inte-

rior, Pais, del diario Ultima
Hora, pagina 45. El titular, “Las
mujeres se fortalecen y exigen mas
apoyo estatal” pone en primer lugar
a las mujeres y las cita directamente
como sujetos de accion. La fotografia
que acompafa la nota es de un grupo
de mujeres que realizan una feria
donde ofrecen la producciéon de

alimentos elaborados por ellas mis-
mas.

Sibien esimportante el rol de lamujeren
el campo, la alimentacién sustentable y
el empoderamiento econémico rural, no
podemos relegar su empoderamiento
solamente para sacar adelante a sus
familias, ayudando a sus maridos a
ingresar dinero a sus hogares, como
plantea la nota. La mujer rural histérica-
mente ha demostrado su capacidad en el
cultivo y produccién de los alimentos,
ademds de su comercializaciéon y en
muchos casos sin una pareja hombre.

Esta nota explica como un grupo de
mujeres buscan fortalecerse para obte-
ner conocimientos en la elaboracion de
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alimentos y emprendedurismo, donde
ademas exigen al Ministerio de
Agricultura y Ganaderia la asistencia
técnica. Las mujeres organizadas en
comités y asociaciones protagonistas de
la nota piden a las autoridades ver y
atender sus necesidades. Dos mujeres
son las voceras dentro del articulo y
comentan ademas que se organizan para
sacar adelante a sus familias a través del
empoderamiento, ayudando a sus
parejas a llevar el ingreso al hogar. Estas
mujeres salen de sus hogares con sus
propias producciones para luego comer-
cializarlas. Se organizan, rompen ciertas
barreras y salen de sus roles domésticos
asignados dentro del ambito “privado”,
pero como soporte y ayuda a sus parejas.
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La nota explicitamente no cuestiona ni
derrumba estereotipos, pero si los
refuerza sutilmente al hacer referencia a
sus vinculos personales, “sus maridos”,
que resulta irrelevante para la nota.
Tampoco hace un andlisis objetivo ni
subjetivo del papel que cumple la mujer
rural en la economia, empoderamiento
familiar y alimentacién para otras miles

NOTA 2:

de familias que no se dedicanala produc-
cién en el area rural. Asi también, cabe
mencionar que las mujeres empodera-
das, de asociaciones y comités, tienen
pequenas huertas y chacras donde, en su
mayoria, cultivan hortalizas organicas
libres de agrotoéxicos y cualquier sustan-
cia peligrosa parala salud humana.

Este articulo pertenece a la seccion SOCIEDAD del diario ABC color, fecha 12 de
octubre de 2015, ubicada enla pagina 32. Eltitular “Promueven la insercion laboral

delas mujeres”

SOCIEDAD 1 124 e o ok
IMPLEMENTADA POR EL MINISTERIO DE LA MUJER Y LA SAS

Promueven la insercion

Pequenas productoras de varios comités
que fueron beneficiadas con capacitacio-
nes para la “Insercién laboral” cultivan y
al mismo tiempo comercializan. Si bien
se resalta la iniciativa, las expresiones
citadas de la Ministra de la Mujer al
referirse a las protagonistas, que “tienen
la fortaleza y el liderazgo, pero sobre
todo la voluntad de salir adelante, no
para un beneficio personal sino para
toda su familia. Ellas apuestan a sus
hijos”, refuerza sutilmente el estereotipo
de la sacrificada mujer madre que hace
todo por su familiay no por ellamisma.

El articulo no ofrece mayor y mejor
cobertura informativa. Tampoco habla

ninguna mujer del comité que fue benefi-
ciada con el proyecto. Podria, sin embar-
go, plantear la necesidad de Politicas
Publicas que tengan una mayor apertura
y perspectiva hacia las mujeres rurales.
Que promueva la entrega de titulos de
propiedad de las fincas, créditos agrico-
las, empoderamiento econdémico y
comercializaciéon con mayor calidad,
subsidio en temporadas de intensa lluvia
o sequia, importaciéon y exportacion de
sus productos, reconocimiento a la labor
y precio merecido a sus productos,
mayor cantidad de puestos para la venta
y difusion de los mismos.

B. OPORTUNIDADES PERDIDAS/AUSENCIA DE UNA
PERSPECTIVA DE GENERO (ITEMS 3)

| titulo de la noticia

coloca a las mujeres

como las protagonis-
tas directas de la nota. No
cuestiona estereotipos ni
roles, pero coloca implicita-
mente a la mujer en las
labores que pueden hacer
fuera de su casa o inclusive a
través de ella, no explica
directamente el tipo delabor.

En la fotografia se ve a un
grupo de mujeres exponien-

& 1a Comisida
on Mimaca, vi- Chon
proyectes e U0 EUSNN0 pais parn 0

do sus hortalizas y saludando
a la Ministra de la Mujer, Ana
Maria Baiardi, que opina
dentro de la nota sobre el
fortalecimiento de las muje-
res a través de una iniciativa
emprendida desde el Minis-
terio de la Mujer. También en
la nota habla el representan-
te de la Unién Europea, que
resalta que no puede haber
desarrollo si se deja atras al
50% de la poblacidn, que son
las mujeres.
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=>» NOTA 1:

La noticia analizada aparece en la seccion POLITICA del diario LA NACION, del 23 de
septiembre de 2015, pagina 19, con el Titular: “Unas 1200 mujeres lideres de Pymes

serdn beneficiadas”

a noticia hace referencia a un

programa de capacitacién para

beneficiar a mujeres emprende-
doras en pequefias y medianas empresas
(Pymes). Aunque el articulo esté dirigido
a mujeres, primero son entrevistados
dos hombres empresarios que comentan
sobre el programa. Uno de ellos, es
presentado como presidente de un
banco que, segun la nota, sefialé que las
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beneficiadas seran “adiestradas” en
cuatro modulos.

Al finalizar la nota es entrevistada la
Viceministra de Mipymes, quien ocupa
apenas unas lineas dentro de la noticia.
La poca visibilidad de las mujeres ante
los hombres, muestra quienes tienen
mayor y menor espacio en las informa-
ciones. Esta practica se vuelve una



constante, principalmente en
temas que conciernen a las
mujeres.

El mismo método es utilizado
en la fotografia que acompafa
la informaciéon, donde pode-
mos observar a cuatro hom-
bresy unasolamujer.

Esta noticia tenia una excelen-
te oportunidad para sefalar
las desigualdades de género
en el sector empresarial, y
destacar la competitividad y
liderazgo de las mujeres en las
pequenas y medianas empre-
sas. La nota s6lo menciona un
estudio realizado por el
Centro de Informacion vy
Recursos para el Desarrollo
(Cird), sobre los créditos para
Pymes en Paraguay, que
llegarian mas o menos a U$S 3
mil millones, de los cuales U$S
1,8 mil millones, el 60% son
para Pymes lideradas por
mujeres. Pero en ninguna
parte menciona la discrimina-
cion de género, ni tampoco
destaca el rol de la mujer en
este sector de laeconomia.

MIERCOLES 23 DE SETIEMBRE DEL 2015 R

CAPACITACIONES Y CREDITOS ESPECIALES

Unas 1.200 mujeres lideres
de pymes seran beneficiadas

Proyectn desarroliado por Interfrss Banco y of Bancs Inferamenicans e Desarrol
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=» NOTA 2:

S LEMENTO COMERCiaL

HISTORIA DE F’EHSE‘!ERANCI‘ A

La noticia es publica- NeQOCiO Ome

Samilia Cofmgy,.
¢ 'r’)?.’f(.'l!:'«’

3

da en el suplemento

iy Jcon un
HGESTO Presto on ef

comercial del diario orcado de Abasto de
; 7 __u;m ;rm vendiendo vg.
Hlede e { /7
ABC Color, el sabado it fords
& o Lo
SeVerancia, son prompge.
17 de Octubre, con lartos de la car;;:;:l::f
. I . YUpermercados Bemy- £
el titular: “Negocio de fafusp nee
, i : ;ru;m: de 5
! e
comenzé con 4 parcia B [B

cio v Meargg,

venta de hortali-
zas”,

| articulo en su titular hace

referencia a un negocio familiar

que inici6 con la venta de hortali-
zas. No desafia estereotipos ni tampoco
lorefuerza. Esuntitular neutraly releva
al contenido de la nota que se desarrolla
mas adelante con bastante equilibrio.

La nota inicia con la historia de una
familia que comenzo la venta de hortali-
zas en una granja familiar, explicitamen-
te no desafia estereotipos. La mujer
entrevistada directamente comenta que
comercializaba los productos mientras
su pareja los cultivaba. Claramente se
refleja que la mujer protagonista ha
desafiado los roles asignados historica-
mente a las mujeres, ha salido de su casa
a empoderarse econdémicamente y a
demostrar su capacidad para la comer-
cializacion de la produccion familiar. El
nombre de la empresa familiar
BONIMAR es la unién de los nombres de
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Bonifacio y Marta, que se han esforzadoy
apoyado mutuamente venciendo los
estereotipos para la concrecion de dos
grandes supermercados donde siguen
comercializando sus productos en mayor
escala. La nota podria contextualizar el
importante rol que cumple la mujer
dentro de la economia familiar y su
competencia para comercializar fuera
delhogar.

En la noticia hay dos fotografias, la
primera ocupa un mayor tamano, y
muestra a un agricultor cosechando
lechugas, mientras la otra fotografia que
es de menor tamano pertenece a la
protagonista de la nota, Marta Ibanez,
que es sehalada como propietaria,
sonriendo y con porte de empresaria.
Esta noticia pertenece al suplemento
comercial del diario ABC, de fecha 17 de
octubre. Ha ocupado la mitad de Ia
pagina4.




=» NOTA 3:

POLITICA

cibc m 9

El articulo corresponde

FAO ante el Gubiemn

K]

do de las

wnes Umidas para la Ali-

Ma t6 que ¢l Paraguay
constituye prioridad para la
FAO Mundial y Latinoame-
ricana, a fin de desarrollar la
sgricultura familiar, comba-
tir el hambre y protéger ¢l
medio ambiente

Declaré que algunos de
los progrumas de la FAO
estén en plena vigencia vy
otros se impulsardn con el
objetivo de apoyar Jos pro-
vectos del Gobierno a través
del didlogo, con soporte téc-
nico, y que el trabajo se hard
igualmente con la sociedad
civil, con cooperativas, con
el sector privado, de modo
que la FAO tenga més pre-
sencia en nuestro pals. “Para
la FAO, la agricultura fa-
miliar es estralégica para eli-
minar la pobreza en el medio
rural, eliminar el hambre.
Vamos a tratar también el

climinar ¢l hambre, debemos

la |
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FAO priorizara la agricultura
familiar y combate al hambre

10r repre- "

m ¥ la Agncultura, ¢

alaedicion de ABC Color
del 17 de septiembre de
2015, en la seccidon
Politica, Pagina 9, con el
f’ titular: “FAO priorizard
la agricultura familiar
ycombateal hambre’.

| contenido de la

nota muestra que

el representante
de la FAO, Rolf Hackbar,
comenta que Paraguay
constituye prioridad parala FAO Mundial y Latinoamericana, a
fin de desarrollar la agricultura familiar, combatir el hambre y
proteger el medio ambiente. El titular hace relevancia a un
comentario que realiza el representante de la FAO, pero no
enfatiza ningun dato importante sobre el hambre y sus conse-
cuencias, tampoco el rol importante de las mujeres dentro de
la agricultura familiar. Tampoco comenta sobre las medidas
prioritarias especificas que la FAO adoptara para combatir el
hambre e incentivar la agricultura familiar, que considera
estratégica paraeliminarla pobreza.

A = . 5+

Eladio Loizaga y el director de In FAO, Roll Hackbar (d).

El contenido de la nota se vuelve ligero al no contar con actores
puntuales y datos de pobreza, desnutricion, hambre y sectores
mas vulnerados por sus consecuencias, ni del ingreso que deja
a nuestro pais la agricultura familiar, que tiene como principa-

les representantes y cabezas a las mujeres, que cultivan y salen de sus hogares a
comercializary elaborarlos alimentos.

En la fotografia adjunta se ve al canciller paraguayo, Eladio Loizaga, y al representante
de la FAO, estrechiandose las manos y mostrando el documento que acredita a
Hackbar como nuevo titular de la FAO en el pais. La noticia se vuelve neutral, y mas
que una noticia se torna el relato de una actividad realizada por un actor representan-
te de un organismo internacional, ante un tema muy importante que es la agricultura
familiary el combate al hambre.
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=» NOTA 4:

La noticia aparece en la
seccion de Economia,
pagina 10 del diario
Ultima Hora, con el

titular: “Las tierras mds Zonas con fuere 00

impuesto it

productivas del pais
siguen pagando el '
impuesto mds bajo”

| titular “Las tierras

mds productivas

del pais siguen
pagando el impuesto mads
bajo”, refiere a la poca carga
impositiva que tienen los méas
grandes productores del pais.

El titulo refleja la realidad

nes mas importantes de la
economia, las grandes produc-

ciones agricolas que ocupan miles de
hectareas de tierras en el cultivo extensi-
vo de la soja, principalmente en manos
de extranjeros. En el articulo habla la
directora del Servicio Nacional de
Catastro, Anatalia Aranda, quien informa
que la zona mas productiva del Paraguay,
Alto Parana, esta pagando anualmente
un impuesto inmobiliario de apenas
1300 guaranies por hectarea. Sin embar-
go, el precio de mercado de éstas hecta-
reas oscila entre USD 20 a 25 mil. Hace
hincapié enla contradiccion que significa
que las areas mas productivas del pais
estdn valoradas en la Ley 125, de
Impuesto Inmobiliario, como las de mas
bajo potencial.
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Podria haber sido
una oportunidad para plantear el tema
de la propiedad de la tierra, y las dificul-
tades de acceso que enfrentan las muje-
res en particular. Sin embargo, no hay
ninguna referencia. Aunque la entrevis-
tada sea una mujer, que brinda datos
especificos, explica sobre leyes, precios y
sobre un discutido proyecto de ley que
busca regular el pago inmobiliario de las
tierras, el articulo no cuestiona ningin
estereotipo de género, ni subraya nada
concerniente a la igualdad o desigualdad
entre mujeres y hombres en el accesoala
tierra.

Es importante destacar el hecho de que
una mujer sea la entrevistada en un tema




tan especifico, visto histéricamente
como un “tema de varones”, pero el
contenido no desafia ningtn estereotipo
en particular.

Las fotografias contenidas en la nota son
3,la primera de un silo enorme de fondo,
con cultivos de soja. La segunda, que

=> NOTA 5:

La noticia aparece en la seccion
Economia y Negocios, Pagina
15, de ABC Color, de fecha 24 de
septiembre de 2015, con el
titular: Promueven una feria
hortigranjera.

n su titulo no indica

quienes son los

responsables o las
responsables de la feria, si
son hombres o mujeres, o
grupos organizados de
ambos sexos. En toda la
nota se habla de “producto-
res”, pero la fotografia que
acompana al articulo
muestra a las feriantes,
todas mujeres.

En el desarrollo de la
noticia se menciona que
son 22 comités los que
promueven la feria
hortigranjera, pero no
menciona si los comités

Promueven yna

ocupa un mayor espacio es de un mapa
de la Region Oriental, que sefala los
puntos cultivables y los precios de las
tierras. La tercera foto, de menor tamaifo
dentro de la nota es de Anatalia Aranda,
que aparece sonriente, con anteojos, y
traje sastre.

[

feria hortigranjera

estan conformados tunicamente por
mujeres, o solo por hombres, o son
mixtos. En lanota, primero es entrevista-
do el ingeniero Adrian Jara, que es
presentado como Gerente del Centro de
Desarrollo Agropecuario de Paraguari.
Explica que las ferias son aprovechadas
para desarrollar programas de medicina
preventiva, y resalta la importancia de la
buena alimentacién y el apoyo que
brindan alos hortigranjeros con logistica
y transporte para el traslado de sus
productos. Después, comenta que de esta
manera crean conciencia entre los
productores para mejorar la nutricion
familiar, ofertando alimentos sanos y
libres de quimicos. En la segunda parte,
la nota recoge la palabra de una produc-
tora, Maria Eva Molinas, quien afirma
que aprovechan la feria para demostrar
lo que se produce en cada distrito, y
difundir la importancia de la agricultura
familiar para promover una alimenta-
cion sana, y en la generacion de ingresos
paralas familias campesinas.

La nota concluye con una cita entre
comillas de Adrian Jara, quien resalta la
importancia de la buena alimentacion, y
destaca el apoyo que su institucion
brindaalos hortigranjeros.

En el articulo, aparecen dos personas
entrevistadas, un hombre y una mujer.
En primer lugar, es entrevistado el
hombre que es Ingeniero y Gerente del
Centro de Desarrollo Agropecuario.
Ambas opiniones son parecidas, pero el
hombre enfoca hacia el comercio y el
mercado, y la mujer lo contextualiza
dentro de la agricultura familiar y la
generacion de ingresos; pero la perspec-
tiva de género no fue planteada en
ningin momento.

La fotografia que aparece en la nota
pertenece a las mujeres feriantes que
exponen sus productos bajo toldos.




=» NOTA 6:

Noticia publicada
en la Gaceta Tres
Fronteras, del
diario ABC Color,
del 16 de septiem-

bre de 2015, con el i

titular: La horticul- (A horeutr dec
" iy

tura gana espacio i
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|1 articulo explica como la

horticultura se posiciona en

varios distritos del
Departamento de Alto Paranj,
caracterizado por la produccién
agricola a gran escala, especialmen-
te, de soja.

La nota presenta al horticultor,
Nicanor Suarez, que trabaja en el
rubro desde hace 5 afios. Suarez es
entrevistado sobre sus labores
agricolas realizadas en una hectarea
de las 12 que posee. Explica que la
produccion frutihorticola resulta
beneficiosa para él. Culminando la
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nota, resalta que cuenta con laayuda
de su hermano Venancio, que es su
mano derecha y la colaboracién
destacada de su padre Teoéfilo, que es

el encargado de conseguir el merca-
do.

La nota muestra a un hombre joven,
de 31 afios, con una familia; sin
embargo, no se menciona la presen-
cia de las mujeres dentro de su labor
cotidiana. La fotografia adjunta
muestra a Nicanor, con la produc-
cion de locotes en su pequena huerta
familiar.

C.CONCIENCIA DE GENERO

C.1. Noticias que cuestionan los estereotipos. (Item 4A)

El articulo aparece en el diario
ABC COLOR, de fecha 30 de
septiembre, pagina 2. Ocupa
una pagina completa con cuatro
fotografias. El titular “Mujeres
de Yasy Cainly organizan una
feria para sustentar a sus
familias” muestra como
referentes principales a las
mujeres, haciéndolas sujetas en
accion y poniéndolas como
productoras y lideres de sus
hogares directamente.

n la nota es entrevistada

una mujer miembro del

Comité de Mujeres de
San Francisco, delalocalidad de
Yasy Cany, Melania Franco. Ella
explica quelaferiaeslaprimera
actividad que realizan colocan-
do sus productos de granja, y
que deben ir a las ciudades més
importantes donde se registra
mayor movimiento de gente para vender
sus productos, asi mantener a sus fami-
lias; y paliar la crisis econémica del
campo. La exposicion segin Melania se
realizara s6lo cada mes porque no tienen
como transportar sus productos, que son
los que cada socia del comité logra en su
finca. Ademas, refiere que la situacion en
el campo esta dificil, porque los precios
delaproduccién de los campesinos estan
por los suelos, y afecta principalmente a
los pequenos cultivos de mandioca
(vuca), batata y maiz.

Mujeres de Yasy Cafiy organizan una
ferqa para sustentar a sus familias
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El articulo no desafia directamente
estereotipos, pero anima a las mujeres
organizadas a empoderarse econdmica-
mente saliendo de sus hogares para
llevar el dinero y mantener a sus familias,
demuestra el rol importante que cum-
plen ellas en la economia familiar con sus
propios productos.

Estas mujeres solicitan al igual que miles
de otras feriantes y mujeres rurales la
instalacion de industrias, mejoras de
caminos, capacitaciéon constante para




mejorar la produccion en calidad y
cantidad, y piden al gobierno municipal
apoyo para poder ofertar sus productos.
Se resalta la falta de Politicas Publicas
estatales para las mujeres rurales, con
planes de acciones a corto y mediano
plazo. Al igual que otras notas, las muje-

res rurales son las que producen y
elaboran alimentos a base de pequenos
cultivos en el campo, incentivando la
agricultura familiar, sustentable, saluda-
ble, el comercio agricola y también las
pequenasy medianas empresas.

C.2. Noticias que demuestran un equilibrio en sus fuentes y

muestran diferentes impactos de situaciones particulares
en mujeres y hombres (Item 4B)

La noticia aparece en la Gaceta del Sur, del diario ABC Color, del 1 de octubre dl 2015,

mujeres, lo que arroja un 76% de hom-
bres, y apenas el 24% de mujeres. El
articulo destaca la presencia de mujeres
en la institucion, exponiendo asimismo
una presencia minoritaria en base a
cifras concretas, pero no se pregunta
sobre las causas de esta desproporcién
en el nimero conrelaciéonalos hombres.

El articulo también hace referencia a dos
comités, el primero es el Comité de
productores Onondivepa, encabezado

por hombres, quienes expusieron
plantas ornamentales y juguetes de
madera; el segundo comité es Mujeres
unidas de Edelira, que exhibieron verdu-
ras organicas, almohadones, zapatillas y
bolsones. Esta mencion de ambos comi-
tés vuelve avisibilizar alas mujeres.

Varias fotografias aparecen en el articu-
lo, en las mismas se ven a los alumnos
exponiendo sus productos en la feria y
cosechando sus hortalizas en las huertas.

en la pagina 2, con el titular: “Realizan la 192 Feria de la Cultura y Tecnologia

Campesina en Edelira’.

2 m ol 9
aceta, .,

EN EL CENTRO DE EDUCACION. CAPACITACION ¥ TE CN-'J' OGIA CAMPESINA [CECTED)

Realizan la 19° Feria de la Cultura
y Tecnologia Campesina en Edelira

La noticia hace referencia a una
feria campesina organizada por
estudiantes de un centro de
educacion agricola, donde
productores y productoras
exponen enceres elaborados por
ellos mismos.

La actividad se desarrollé en el
Centro de Educacién,
Capacitacion y Tecnologia
campesina (CECTEC), presenta-
da en la nota como una institu-
cion mixta y Unica en el pais,
donde se enseifia la agricultura
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campesina en pequefa escala y
con técnicas ecoldgicas, a
jovenes provenientes de fami-
lias humildes.

Detalla que el centro tiene 190

estudiantes, y resalta que 45 son

C.3. Noticias que subrayan temas concernientes a la
igualdad o desigualdad entre mujeres y hombres (ITEMS 4C)
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Articulo de la seccién Sociedad,

de ABC Color, pagina 34,del 15 de
octubre de 2015, dia internacio-
nal de la mujer campesina, con el
titular: “Derechos de mujeres
rurales siguen postergados’.

S esde el mismo titular,
:f::"?““ el articulo resalta y al
o mismo tiempo
n 3 18 AT cuestiona la vulneracién de

derechos de las mujeres
rurales. La nota afirma que
en Paraguay casi la mitad de
la poblaciéon rural esta

apAveT™
ot reatiand

X y o .
e compuesta por mujeres que

carecen de acceso a los
servicios sociales basicos,
al crédito, a titulos de
propiedad de tierras y




asistencia técnica, ademas de la elevada
tasa de analfabetismo y pobreza.

La nota habla sobre las mujeres y las
desigualdades de género, enumera sus
dificultades de acceso a servicios, crédi-
tos, capacitacion; pero no presenta
ningun caso en particular, que pueda
servir de referencia para ilustrar la
situacion de las mujeres paraguayas en el
campo. Ninguna lider fue entrevistada
para dar su opinién o contar su experien-
cia.

El articulo tampoco cuestiona explicita-
mente los estereotipos de género, ni
compara derechos y oportunidades de
hombres y mujeres rurales. Pero, impli-
citamente, muestra que las mujeres
rurales carecen de acceso a servicios, a
los que los hombres acceden con facili-
dad. Hace referencia a la Ley Nacional N2
5446/2015, sobre Politicas Publicas
para Mujeres Rurales, cuyos objetivos
especificos son: promover y garantizar
los derechos econdmicos, sociales,
politicos y culturales de las mujeres
rurales, fundamentales para su empode-

ramiento y desarrollo, con el fin de
garantizar el acceso y uso de servicios
productivos, financieros, tecnoldgicos,
brindados por el estado. Plantea que esta
nueva normativa elevara las condiciones
de vida de las mujeres rurales, su acceso
a los servicios del Estado y su mayor
participacion publicay de poder.

En este articulo aparecen dos fotografias,
la primera una mujer campesina moli-
nando maiz en lo que podria ser una
feria, de fondo se ve a varios hombres en
movimiento, presumiblemente visitan-
do la feria o atendiendo el puesto de
comercializacion. La siguiente fotografia
muestra a dos joévenes campesinas
tejiendo el sombrero piri y de fondo un
adolescente sentado observando. En el
epigrafe de la primera fotografia, la nota
sefala que se debe tomar conciencia de
la produccién de los alimentos elabora-
dos por mujeres que, si bien puede ser
visto como una afirmacion positiva, no
plantea ni distingue lo que ello implica
dentro de sus roles de productoras y
reproductoras.

- 5. RESUMEN DE LOS PRINCIPALES HALLAZGOS
DEL MONITOREO.

El monitoreo revela que la presencia de mujeres en la informacion sobre la lucha por el
derecho a la tierra y la seguridad alimentaria en Paraguay, es practicamente nula, partiendo
ademas del hecho de que son pocas las noticias sobre el desarrollo rural, agricultura familiar
y derechoalatierraen los medios.

El monitoreo muestra que:

La presencia de
mujeres en estas
publicaciones
ocupa el

de 17.772

noticias publicadas.

solo 151

estan relacionadas
con la tematica, 0,8%.

- "

del total

De estas 151 noticias, el trabajo codifico 134,

de las que 22 muestran presencia o estan
relacionadas a mujeres, el 16%.

v

Las mujeres tienen mayor mientras que los hombres ocupan
presencia en las secciones de en mayor medida la seccion de
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Las mujeres aparecen mayormente como Trabajadores en la agricultura;
COMO voceras, y muy pocas como expertas, especialistas o proveyendo una
opinién o comentario. La autoridad y especializacion la tienen casi exclusiva-
mente los hombres.

Solo el 5,2% de las

fotografias que El 33% muestra

solo hombres

acompanan los
articulos muestran
mujeres.

é SOLO 3, DE 11 ARTICULOS

muestran conciencia de género.

El desarrollo rural, agricultura familiar y derecho a la tierra esta practicamente ausente en la
agenda mediatica. Y la presencia de las mujeres es invisible, por lo que es urgente fortalecer
las acciones, las politicas y programas en favor del acceso a los medios de comunicacion e
informacion de las comunidades rurales, en particular de las mujeres rurales, de modo a
contribuir con elaumento de su participacion en el empoderamiento econdmicoy politico.

6. RECOMENDACIONES FINALES Y ESTRATEGIAS

PARA MEJORAR LA SITUACION.

on los datos revelados por el

monitoreo y el andlisis sobre la

participacion de las mujeres en
las noticias en tres medios escritos en
Paraguay, se puede afirmar que queda
mucho por hacer para posicionar el
importante rol que cumplen las mujeres
en la vida econdmica y social del pais, y
para generar los cambios positivos, no
solo el nivel de presencia de estos temas
en la agenda de los medios, sino también
el enfoque con el que se presentan las
informaciones relacionadas al desarrollo
rural, agricultura familiar y derecho a la
tierra.

Historicamente, los principales conflic-
tos en el pais tienen su origen en el
derecho a la tierra y las dificultades
econdmicas que ello acarrea a nivel
global, produciendo una descontroladay
rapida urbanizacién, y generando
incertidumbre sobre el futuro en el
campo. Esta situacion es resultante de
diversos factores, como el avance del
agronegocio, pero también del papel que
juegan los medios de difusiéon en estos
cambios culturales. Los medios invisibi-
lizan el sector en sus agendas, y desvalo-
rizan el trabajo agricola, incluso crimina-
lizando al campesinado pobre. Estos
hechos también fueron cambiando
negativamente la percepciéon de las
familias campesinas respecto a la agri-
cultura como profesion.

Para cambiar esta situacion es urgente
trabajar en la consolidacién de nuevas

practicas comunicacionales, que plan-
teen mensajes que muestren la situacion
real en el campo, sin ningun tipo de
prejuicios y criminalizacion de la lucha
campesina, promoviendo la transforma-
cion de larealidad de las familias que atin
apuestan por la vida y la agricultura
familiar.

Es importante impulsar mayor presencia
de notas y articulos relacionados al
sector rural, que promuevan la agricultu-
ra familiar, la seguridad y soberania
alimentaria, y ayuden a reducir la brecha
campo - ciudad. A su vez propiciar que
las informaciones tengan una mirada
desde las necesidades y logros de las
mujeres y hombres, de manera a dismi-
nuir labrechade género.

Algunas de las estrategias podrian ser:
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» Impulsar desde las instancias guber-
namentales un mayor protagonismo
de las mujeres en la agricultura fami-
liar, promoviendo su visibilizacion y
presencia en los medios sin roles
estereotipados.

» Trabajar con los medios, periodistas y
comunicadores para evitar la proyec-
cion tradicional de la mujer, asi como
en la proyeccién de sus roles tradicio-
nales de imagenes estereotipadas de
hombres y mujeres.

* Promover un abordaje y tratamiento
diferenciado de la informacién por




parte de los medios masivos de comunicacidn, evitando sesgos en el enfo-
que del derecho a la tierra, como a la presencia y participacion activa de las
mujeres enlaluchaen esta tematica.

Promover la realizacion de campafias de concienciacion sobre el desarrollo
rural, la agricultura familiar, el derecho a la tierra y la contribucién de la
mujer en la agricultura familiar, y la importancia de garantizar el acceso ala
tierra como un derecho fundamental.

Promover un uso responsable de la tierra para garantizar el derecho a una
alimentacién sanay soberania alimentaria, destacando el rol preponderan-
tedelas mujeres.

Impulsar nueva forma de abordaje sobre la problematica de las mujeres en
diversos ambitos, desde un enfoque de derechos, con perspectiva de géne-
ro, apelando a diversas fuentes, con un lenguaje equilibrado e inclusivo, y
presentando lainformacion en espacios visibles de los medios.

Trabajar sobre la importancia del acceso a los medios de comunicacion, las

tecnologias de la informacién y comunicacién del sector rural, garantizando
laparticipacién de las mujeres.

Enfatizar en la formacion de radialistas, mujeres y hombres, en el abordaje
de la informacién en las zonas rurales para que den mayor protagonismo a
las mujeres y difundan una miradavalorada delalabor en el campo.

Que las instancias publicas, organizaciones sociales y sector privado incor-
poren en sus areas de comunicacion la perspectiva de género para favorecer
unamejor y mayor informacién sobre el rol de las mujeres.

Ante el monopolio de medios de comunicacién, incentivar el uso de las
redes sociales, concienciando sobre el acceso pleno a Internet que ayude a
mejorarla opinion publica sobre el sector rural y las mujeres rurales.

Impulsar legislaciones que garanticen a las mujeres su participacion efecti-
vayreal enlos medios de comunicacion.

Que los municipios y gobernaciones cuenten con instancias de trabajo que
promuevan el protagonismo de las mujeres y respalden su presencia en los
medioslocales de comunicacion.

7. ANEXO




1- HOJA DE CODIFICACION

1 Numero de pagina

2 Seccion

3 Alcance

4 Persona/ fuente secundaria

5 Sexo

6 Ocupacion/cargo

7 Funcion en el articulo

8 ¢ Directamente citada?

9 ; Fotografiada?

10 ¢ La noticia es en torno a
las mujeres?

11 Destaca desigualdad o
igualdad

12 ;Cuestiona estereotipos?

13 ¢ Garantiza analisis
ulterior?
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2- MARCO DEL ANALISIS CUALITATIVO

Monitoreo sobre la presencia de mujeres en la informacion de la lucha por el derecho a

la tierra y la seguridad alimentaria en Paraguay.

“Mirando con lentes lilas las noticias de desarrollo

rural, agricultura familiar y derecho a la tierra”

MARCO PARA EL ANALISIS CUALITATIVO

El objetivo del monitoreo es demostrar la presencia global de las mujeres en las noticias escritas sobre la
lucha por el derecho a la tierra y la seguridad alimentaria en Paraguay.

1. Abiertamente estereotipadas

Articulos o imagenes que presentan a las
mujeres en roles estereotipados como:
mujeres que no acceden a titulos de propiedad
y créditos agricolas, no reconocidas en el
ambito productivo, responsables Unicamente
de lo domestico y reproductivo, lenguaje
sexista.

Articulos o imagenes que presentan a los
hombres en roles estereotipados como fuertes
lideres y Unicos jefes de hogar.

2. Sutilmente estereotipadas

Articulos o imagenes que refuerzan nociones
de roles domésticos en las mujeres y roles
mas publicos en los hombres, haciendo
aparecer esos roles como normales. Por
ejemplo, mujeres que elaboran alimentos,
responsables del rol doméstico y reproductivo.

Articulos donde se hace referencia a las
mujeres de acuerdo con sus vinculos
personales que son irrelevantes para la nota,
por ejemplo, una ministra, o campesina, etc. a
la que se hace referencia como la esposa de
alguien.

3. Oportunidades perdidas/ausencia de una
perspectiva de género

Articulos donde no hay equilibrio de género (y
por tanto de diversidad) en las fuentes, lo que
resulta en una sola perspectiva sobre el tema
en cuestion.

Articulos donde la perspectiva de genero esta
ausente en temas cotidianos como:
manifestaciones campesinas, acceso a la tierra
o créditos agricolas, y titulos de propiedad,
privando a la nota de angulos nuevos e
interesantes, por ejemplo, como afecta a las
mujeres rurales la falta de politicas de
desarrollo rural.

4. Conciencia de género

4A. Articulos e imagenes que desafian
estereotipos y promueven debate sobre
cuestiones de género desde una perspectiva
de derechos humanos, por ejemplo, el
empoderamiento econémico de las mujeres y
el acceso a créditos agricolas.

4B. Articulos que presentan equilibrio de
geénero en sus fuentes; demostrando diferentes
perspectivas/impactos sobre  mujeres vy
hombres mediante la inclusion de datos
desagregados por sexo, por ejemplo, cuantas
mujeres y hombres reciben a créditos
agricolas, titulos de propiedad, presupuesto
agricola, como lo utilizan y por qué los recortes
podrian tener impactos distintos.

4C. Especificamente sobre género: Articulos
especificamente concernientes a las
desigualdades entre mujeres y hombres;
estructuras, procesos; campanas para hacer
avanzar la equidad de género, por ejemplo,
romper con barreras que impiden el acceso de
las mujeres rurales en ciertas ocupaciones y
beneficios.

ALk ARy A RT AL

Noticias que estan estereotipadas mas abiertamente. Son articulos que usan el lenguaje o
imagenes para denigrar a la mujer rural; que trivializan sus logros, que glorifican o justifican la
violencia ejercida por hombres; que ridiculizan a los hombres que ocupan roles “no tradicionales”
(Por ejemplo hombres que se ocupan del cuidado de los/as hijos/as)

Noticias que estan estereotipadas mas sutilmente. Noticias que contienen suposiciones no
explicitas sobre los roles de las mujeres y de los hombres. (Por ejemplo, una mujer que se
encarga de la produccion en el campo, y que ademas es buena ama de casa”). O noticias que
transmiten creencias estereotipadas, como que las mujeres son emocionalmente fragiles (por
ejemplo, las mujeres se encargan de la produccion y comercializacion de los productos, sin
embargo son los hombres quienes se encargan de la administracién) O articulos cuya variedad
de fuentes se limita s6lo a hombres, o sélo a mujeres (por lo tanto transmiten la idea de que el
tema tiene relevancia sélo para una mitad de la poblacion).

Noticias con oportunidades perdidas o ausencia de una perspectiva de género. Articulos
que pudieron haber sido enriquecidos y expandidos incluyendo una variedad mas amplia de
fuentes y puntos de vista, o resaltando las diferentes consecuencias que tiene el tema para las
mujeres y hombres. Por ejemplo, una noticia sobre nueva legislacion sobre la reforma agraria y
créditos agricolas que menciona solo a hombres en sus fuentes; una noticia sobre la
deforestacion, la baja produccion agricola o la falta de politicas de desarrollo rural que no
considera como impacta en forma diferente a mujeres, hombres y familias. Una gran cantidad de
noticias se refieren a “personas/ gente”. En muchas de estas referencias hay una presuncion
velada de que “personas/gente” es sinonimo de hombres.

Noticias o notas con conciencia de género. Incluyen por lo menos tres subcategorias (por
favor identifica las notas segun hayas elegido como 4A, 4B o 4C) Es importante hacer notar que
las notas con conciencia de género apoyan principios basicos del periodismo como:

Equidad

Equilibrio, proporcionando todos los angulos de la nota
Cuestionar aquello que se da por sentado y promover el debate
Ideas y perspectivas frescas

52




4A. Noticias que cuestionan los estereotipos. Noticias que derriban presunciones comunes
sobre mujeres y hombres: en relacion a atributos, pericia y competencia, intereses, etc. Por
ejemplo, un periodista puede elegir incluir expertas en una noticia sobre politicas para soberania
alimentaria o el rol que pueden cumplir los hombres en el cuidado del hogar. Sin embargo, las
noticias pueden desafiar los estereotipos en una manera mas compleja. Por ejemplo, un
reportaje sobre desarrollo rural y reforma agraria que puede disipar la percepcion de que las
mujeres no estan informadas politicamente. Los articulos que desafian los estereotipos iran
frecuentemente mas alla de los limites de lo dado por sentado — en lo que respecta al angulo de
la noticia, a la perspectiva y a los puntos de vista incluidos.

4B. Noticias o notas que demuestran un equilibrio en sus fuentes y muestran diferentes
impactos de situaciones particulares en mujeres y hombres: Hay muchos ejemplos de
noticias cotidianas que se reportan Unicamente desde la perspectiva masculina. Contrario a esto,
busquemos noticias en las cuales se consulta tanto a mujeres como hombres lo que aporta
nuevas perspectivas al articulo. Por ejemplo cuando se anuncia una politica publica de
desarrollo rural y soberania alimentaria o reformas agrarias, ¢se consulta a mujeres y hombres
con respecto a qué efectos tendran para ellas/ellos esas reformas?

4C. Especificamente sobre género: Noticias que subrayan temas concernientes a la
igualdad o desigualdad entre mujeres y hombres: Incluye articulos que se centran
directamente en el tema de la desigualdad — por ejemplo, los derechos de las mujeres rurales,
que son mencionadas como unicas responsables del rol domestico y reproductivo. En articulos
de este tipo, las fuentes seran frecuentemente organizaciones femeninas, activistas feministas o
especialistas en cuestiones de género. Otros articulos pueden analizar un tema o evento de
manera que enfaticen como las mujeres y hombres se ven afectadas en forma diferente. El
analisis generalmente unira estos factores con desigualdad o discriminacion basada en el sexo.
Con frecuencia, estos articulos desafian estereotipos convencionales y normas, aunque no
necesariamente de una manera abierta
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Mirando con lentes lilas las noticias de
desarrollo rural, agricultura familiar
y derecho a la tierra.

( ) WACC
- comunicacion para todas y todos
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